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Crear 	 Mejorar 	Conversión, 

preferencia 	Posicionamient 	compra y 
y alcance 	lealtad 

A continuación se describe el racional creativo de la estrategia propuesta 

para Yucatán. El objetivo es llegar «i los clientes potenciales (visitantes) 

mediante el marketing de contenido, crear historias ricas en experiencias e 

información de primera mano, que ime( lan generar resultados contundentes, 

medibles y eficaces. 



Éxito como multidestino: Romance/ Turismo de Reuniones /Lujo / Vacacional 

Crear historias inspiradoras: 
Yucatán debe lograr un contacto emocional con el público objetivo. Elaboraremos conceptos de campaña 

para los diferentes segmentos, si bien se trabaja bajo un mismo nombre, en el concepto de multidestino, 

lograremos posicionar cada uno de lo ejes de trabajo bajo un aproach adecuado para su segmento, edad y 

preferencias. 

Experiencias reales 
Para generar awareness y engagement debemos trabajar en la promoción especifica de los activos del 

destino, las experiencias reales se rigen por: 

Contenido compartido por quienes hanvivido experiencias previas 

Información ¿cómo? ¿Cuánto? proporcionada por el destino. 

Beneficios vs otros destinos. 
Valor Agregado: Gastronomía, sitios dr( pi( 4)1( )1 ji o actividades recreativas, naturaleza, etc. 



Una vez definidos estos conceptos, trabajaremos enfocándolos a cada uno de lo ejes. 

Romance: 

Meeting Planners y usuarios (Influencers) 

Información: Fichas técnicas, proveedores, lugares, hospedaje, tarifas 

Valor agregado 

Turismo de Reuniones Y Médico 

Organizadores y eventos organizados (Influencers) 

Información: Recintos, cluster de hoteles, transportación, rutas aéreas 

Valor Agregado 

Lujo 

Vistantes distinguidos, revistas y medios (Influil I( 

Información: Propiedades, Actividades, hu 11 lii ti 

Valor Agregado 

Vacacional 

Visitantes, experiencias locales y ch. Hit 	(111111wip 



Convencer con contenido visual: 

Lograr un brand recognition mediante la explotación del contenido visual, 

Mejorar sitio web en contexto con las necesidades actuales. 

yucatantravel.com  vucatanhealthcare.com  hotelesconencantomerida.com  occyucatan.com  

yucatanromance.com   

Los usuarios deben encontrar en los sitios información de utilidad que les permita obtener un panorama 

amplio, claro y convincente para elegir Yucatán como destino, para posicionar se implementara: 

Guías descargables ( Romance, Turismo de reuniones, Lujo, Vacacional) 

Landing pages de eventos y temas especializados 

Formularios para obtener información 

Directorio de experiencias por actividad 

Apartado de prestadores de servicios, hoteles, y segmentos. 

Descarga de mapas según el tipo de eje, etc, 

Highlights: 

De móvil a prestadores de servicios 

De web a prestadores de servicios 

Concentración de la estrategia mi 	(Medios, impresos, etc) 
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