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|.- CONVOCATORIA

La Secretaria de Fomento Turistico del Poder Ejecutivo del Gobierno del Estado de Yucatan, de
conformidad con el articulo 104 de la Constitucién Politica del Estado de Yucatan y en cumplimiento con
las disposiciones de los articulos 18 y 19 la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Prestacion de
Servicios Relacionados con Bienes Muebles del Estado de Yucatan a través de la Direccion de
Administracion y Finanzas, convoca a todas las personas fisicas y morales mexicanas inscritas en
el Padrén de Proveedores del Gobierno del Estado de Yucatan, a la licitacién publica nimero SFT-
01-12 para la CONTRATACION DEL SERVICIO DE AGENCIA DE MEDIOS PUBLICITARIOS PARA
LA SECRETARIA DE FOMENTO TURISTICO DEL GOBIERNO DEL ESTADO DE YUCATAN, con
base en los requerimientos que se han formulado para tal efecto; los bienes y/o servicios descritos,
seran adquiridos de acuerdo con las siguientes bases.



BASES:

SFT:

CONTRALORIA:

CONTRATO:

CONVOCATORIA:

DIRECCION:

SECRETARIA:

SERVICIO:

LICITANTE:

LEY:

PARTIDA:

PROVEEDOR:

PROPUESTA

PROPOSICION:

REMISION:

LV.A.
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Il.- GLOSARIO DE TERMINOS

Documento que contiene las condiciones en materia de la adquisicion de los
bienes y que regiran y seran aplicadas para esta licitacion.

A la Dependencia denominada Secretaria de Fomento Turistico del Poder Ejecutive
del Gobierno del Estado de Yucatan

A la Dependencia de la Administracion Publica del Poder Ejecutivo del Estado de

Yucatan denominada Secretaria de la Contraloria General.

El documento que formaliza y regula las obligaciones y los derechos entre la
convocante y el proveedor.

Al documento emitido por la Convocante en el que establece los términos y
condiciones a través de los cuales se adjudicara la compra de algun bien o la
contratacion de un servicio mediante el procedimiento de licitacion publica.

A la Direccion de Administracion y Finanzas de la Secretaria de Fomento Turistico
del Poder Ejecutivo del Gobierno del Estado.

La Secretaria de Hacienda del Poder Ejecutivo del Gobierno del Estado .

Los gque se contratan por medio de la presente licitacion.

Las personas fisicas o morales que participen ofertando los bienes objeto de la
presente licitacion publica, previa adquisicion de las bases de la convocatoria.

Ley de Adquisiciones, Arrendamientos Prestacion de Servicios Relacionados con
Bienes Muebles del Estado de Yucatan

Al Conjunto de bienes o servicios agrupados por su igualdad de caracteristicas vy
que los licitantes podran ofertar.

La persona con quien la Secretaria De Fomento Turistico, celebre el contrato
derivado de esta licitacion.

El documento técnico y econdmico que contiene la oferta de los licitantes.
El documento oficial que utiliza el proveedor para entregar los bienes requeridos por
la Contratante.

Al Impuesto al Valor Agregado
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lII.-INFORMACION GENERAL DEL DESARROLLO DE LA LICITACION

1.- Numero de Procedimiento.

No. SFT-LP-001-12

2.- Objeto de la Licitacion

la contratacion del servicio de agencia de medios publicitarios para la
Secretaria de Fomento Turistico del Gobierno del Estado de Yucatan, conforme las
especificaciones contenidas en el anexo 1.

3.- Consulta de las bases.

Las bases podran consultarse en la Secretaria de Fomento Turistico ubicada, Centro de
Convenciones Yucatéan, Siglo XXI Calle 60 Norte interior s/n Planta Alta, Colonia Revolucién
Ex - Cordemex, Cddigo Postal 97118, en Mérida, Yucatan, con el teléfono (999) 930-37-60
con extensiones 22004 y 22011 en Mérida, Yucatan, de 9:00 a 15:00 hrs. de lunes a
viernes, en dias habiles, a partir de la publicacion de la convocatoria y hasta el dia que se
lleve a cabo la Junta de Aclaraciones a las bases.

4.- Lugar donde se realizaran las
reuniones de: Junta de
Aclaraciones, Presentaciéon y
Apertura de Propuestas y Fallo.

En la sala de juntas de la Secretaria de Fomento Turistico ubicada, Centro de Convenciones
Yucatan, Siglo XXI Calle 60 Norte interior s/n Planta Alta, Colonia Revolucion Ex -
Cordemex, Cédigo Postal 97118, en Mérida, Yucatan

5.- Fecha y hora de la Junta de
Aclaraciones.

28 de agosto de 2012 a las 15:00 hrs.

6- Fecha y hora de Ia
Presentacion y  Apertura  de | 4 de septiembre de 2012 a las 15:00 hrs.
Propuestas.

7.- Fecha y hora del Acto de Fallo.

11 de septiembre de 2012 a las 15:00 hrs.

8.- Firma del contrato.

El contrato serd4 emitido por la Secretaria de Fomento Turistico, ubicada, Centro de
Convenciones Yucatan, Siglo XXI Calle 60 Norte interior s/n Planta Alta, Colonia Revolucion
Ex - Cordemex, Cédigo Postal 97118, en Mérida, Yucatan.

9.- Condiciones y lugar de entrega
del servicio.

En la Secretaria de Fomento Turistico, ubicada, Centro de Convenciones Yucatan, Siglo XXI
Calle 60 Norte interior s/n Planta Alta, Colonia Revolucién Ex - Cordemex, Codigo Postal
97118, en Mérida, Yucatan.
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IV.- BASES

El presente documento ha sido preparado para la contratacion de los servicios mediante el
procedimiento de Licitacion Publica, a fin de establecer las condiciones especificas que regiran el
presente proceso. La Convocante y los Licitantes que se inscriban a este procedimiento, acuerdan
que por el simple hecho de participar, aceptan el contenido de estas bases de licitacion.

El costo de adquisicion de las presentes bases, en forma impresa, sera de $1,500.00 (son: un mil
quinientos pesos 00/100 M.N.). El pago se realizara en la caja recaudadora ubicada en la
SECRETARIA DE HACIENDA sita en la calle 60 sin nimero entre 65 y 67 Altos Bazar Garcia Rejon,
Col. Centro, C.P. 97000, de la Ciudad de Mérida, Yucatan, México, mediante: efectivo, cheque
certificado o cheque de caja a nombre de la SECRETARIA DE HACIENDA. Las bases estaran a su
disposicion para su consulta en la Secretaria de Fomento Turistico, ubicada en la direccion indicada en
la informacion general de la licitacion apartado 3 de estas bases y estaran disponibles hasta el dia de la
realizacion de la Junta de Aclaraciones .

1.-  CANTIDAD, DESCRIPCION COMPLETA Y DETALLADA DEL SERVICIO A CONTRATAR.

Las caracteristicas y especificaciones detalladas de los servicios a contratar se encuentran contenidos
en el Anexo 1 de estas bases de licitacién.

2.-  PLAZO, LUGAR Y CONDICIONES DEL ENTREGA DEL SERVICIO.

los servicios se proporcionaran en el mercado nacional, de acuerdo con lo sefialado en anexo técnico, la
vigencia para la prestacion de los servicios, sera a partir del 16 de septiembre de 2012 hasta el 31 de
diciembre de 2012

Para la ejecucion de los gastos el licitante ganador debera obtener la autorizacién previa de la SFT, a
efecto de que ésta evalle los medios seleccionados, sus costos y tarifas, el volumen de los trabajos, los
tiempos de transmision y/o comunicacion, asi como su impacto, alcance y frecuencia. lo anterior, con el
objeto de asegurar a la Secretaria de Fomento Turistico las mejores condiciones en cuanto a precio,
calidad, financiamiento, oportunidad y demas circunstancias pertinentes. para la emision de la
autorizacion los precios de los medios que presente el licitante ganador, en la evaluacién que realice la
SFT debera considerar lo siguiente: I. Los precios contratados con cada medio no podran ser superiores
a los indicados en la lista de precios del propio medio para las cantidades de cada contratacion. 1. Todas
las promociones, descuentos y bonificaciones que en su caso, se encuentren vigentes en el momento
de la contratacion deberan reflejarse en beneficio de la SFT. lll. En cada autorizacion que emita la SFT
debera integrarse al expediente respectivo copia de la lista de precios que corresponda al medio que
contrataria el licitante ganador.

El proveedor adjudicado asumira totalmente la responsabilidad legal en el caso de que al prestar los
servicios, infrinja o viole la normatividad en materia de patentes, marcas fiscales, de comercio, registros,
derechos de autor, asi como a la presentacion de la documentacion inherente a los servicios prestados.

3.- REQUISITOS QUE DEBERAN CUMPLIR QUIENES DESEEN PARTICIPAR.
3.1. CONDICIONES.

Ninguna de las condiciones contenidas en estas bases de la licitacion, asi como las presentadas por los
licitantes en sus proposiciones podran ser negociadas.
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En el supuesto de que algun licitante, en cumplimiento de obligaciones legales o por error u omision, se
vea en la necesidad legal de modificar, aclarar o cambiar la denominacion o razon social con la que se
registré al adquirir las bases, debera manifestarlo por escrito a la Secretaria de Fomento Turistico, antes
del inicio del acto de presentacion y apertura de ofertas técnicas y econémicas, para que la Secretaria
pueda evaluarla.

La Convocante, siempre que ello no tenga por objeto limitar el nimero de licitantes, podra modificar los
plazos u otros aspectos establecidos en la convocatoria o en las bases de licitacion, a partir de la fecha
en que se publique la convocatoria y hasta inclusive el dia de la junta de aclaraciones, haciéndose
constar en el acta de la las modificaciones, las que en ninguin caso podran consistir en sustitucion de los
bienes o servicios convocados originalmente, adicién de otros de distintos rubros o en variacion
significativa de sus caracteristicas.

3.2. REQUISITOS.
3.2.1 GENERALES.

Presentar sus propuestas econémicas en moneda nacional, en precios fijos, con precios unitarios,
debiendo anotar los datos con toda claridad y precision y sin tachaduras ni enmendaduras.

La propuesta que se presente incumpliendo con algunos de los requisitos previstos en el parrafo anterior,
no sera considerada.

Elaborar sus propuestas técnicas y econdémicas en idioma espafiol.

Las propuestas presentadas deberan abarcar la totalidad de lo solicitado.

Todos los documentos de la propuesta del licitante deberan ser firmados por la persona que tenga
facultades suficientes para ello. Los licitantes deberan llenar el Anexo 9, que servira como guia a la
convocante para revisar que estan incluyendo en su propuesta la totalidad de los documentos
requeridos.

3.2.2. DOCUMENTACION DEL SOBRE.
3.2.2.1. Manifiesto de ldentidad (anexo 2)

3.22.2. Copia del acta constitutiva de la empresa y modificaciones en su caso, inscritas en el Registro
Publico de la Propiedad y del Comercio, para personas morales, o acta de nacimiento si se trata de
personas fisicas

3.2.2.3. Copia del poder notarial del representante en el que se le otorguen facultades de
administracion y bastantes para comprometerse y contratar en nombre y representacion de la empresa.

3.22.4. Original y copia de la identificacion oficial vigente del representante legal, que Incluya firma y
fotografia.

En el caso de que el representante legal de algun licitante, no asistiere a alguno de los actos de la
presente licitacién, quien los represente en tales actos deberan presentar carta poder simple, ante dos
testigos, otorgada por el representante legal de la sociedad o por la persona fisica segun sea el caso, y
su identificacién oficial con fotografia.
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Esta carta poder debera especificar que se autoriza a la persona correspondiente para representar a la
parte interesada en esta licitacion y para actuar en los actos de apertura de ofertas y en el fallo, asi como
para la firma de las actas correspondientes. (Anexo 3)

3.2.2.5 .Copia del recibo oficial que acredite la compra de las presentes bases.

3.2.2.6. Carta de manifestacion de no encontrarse en alguno de los supuestos del articulo 27 de la Ley
(Anexo 4)

3.22.7. Carta de manifestacion de no haber sido sancionado por la Contraloria del Estado por
incumplimiento de algun contrato, en Dependencia o Entidad alguna del sector publico. (Anexo 5).

3.2.2.8. Constancia de domicilio. (Recibo de Luz, Agua o Teléfono)
3.2.2.9. Copia de su constancia de inscripcion al Padrén de proveedores del Gobierno del Estado.

3.2.2.10. Copia de la Cédula de Identificacion fiscal (S.H.C.P.) de la persona fisica o moral (original para
el cotejo).

3.2.2.11 Copia del tltimo pago anual del Impuesto Sobre la Renta
3.2.2.12. Propuesta Técnica, documentacion relativa a la ponderacién referida en el anexo 1.

3.2.2.13. Propuesta Econdmica. (Anexo 7).

3.22.16 Fianza de SERIEDAD de la Oferta con valor del 5% del total de su propuesta econémica,
(Anexo 6)

La convocante efectuara la revision cuantitativa de la documentacion legal y técnica en el acto de
presentacion y apertura de ofertas técnicas, en la sala de juntas de la En la Secretaria de Fomento
Turistico, ubicada, Centro de Convenciones Yucatan, Siglo XXI Calle 60 Norte interior s/n Planta Alta,
Colonia Revolucién Ex - Cordemex, Codigo Postal 97118, en Mérida, Yucatan.

FECHA, HORA Y LUGAR DE LA JUNTA DE ACLARACIONES.

Los licitantes podran asistir a la junta de aclaraciones de las presentes bases que se efectuara el dia 28
de agosto de 2012 a las 15:00 hrs en la Sala de juntas de la Secretaria de Fomento Turistico, ubicada, en el
Centro de Convenciones Yucatan, Siglo XXI Calle 60 Norte interior s/n Planta Alta, Colonia Revolucién Ex -
Cordemex, Codigo Postal 97118, en Mérida, Yucatan, debiendo presentar sus cuestionamientos por escrito
preferentemente conforme al anexo 8. No sera requisito, para ofertar, asistir a la misma.

CONDICIONES DE PRECIO Y SU VIGENCIA.

5.1 PRESUPUESTO MINIMO Y MAXIMO POR EJERCER.
Los licitantes deberan considerar un presupuesto minimo y un maximo, incluido el impuesto al valor
agregado, para la realizacion de los servicios, conforme a lo siguiente:

5.2 PARTIDA UNICA.- MERCADO NACIONAL:

Un monto minimo de $ 3,600,000.00 (tres millones seiscientos mil pesos 00/100 m.n.) y un maximo de
$9,000,000.00 (nueve millones de pesos 00/100 m.n.), que debera aplicarse para la realizacién de los
servicios en el periodo del 14 de septiembre de 2012 al 31 de diciembre de 2012.
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Los precios deberan cotizarse a precios fijos y en pesos mexicanos, y se debera incluir el desglose de
los impuestos y descuentos que sean aplicables, asi como el importe total de la oferta de los servicios
motivo de esta licitacion.

Los precios que cotice el interesado en la licitacion podran ser reajustados en beneficio de la
convocante, en el plazo del cumplimiento del contrato.

FORMAS Y CONDICIONES DE PAGO.

Para la presente licitacion se otorgara anticipo del 40%; que se amortizara con el importe del 40% de las
factura subsecuentes.

El licitante adjudicado debera de entregar garantia por la totalidad del monto del anticipo y se
amortizaran proporcionalmente en cada uno de los pagos mensuales, la que se cancelara
hasta que se haya realizado la amortizacién total, conforme al modelo de fianza de anticipo del
anexo 10 (diez).

Todos los impuestos, derechos se causen por la contratacion de los servicios en términos de las
presentes bases de licitaciéon, seran pagados de manera exclusiva por el proveedor excepto el que
corresponda al IVA

E| pago se hara dentro de los veinte dias naturales posteriores a la entrega de la(s) factura(s)
correspondiente(s), debidamente autorizadas por la Secretaria de Fomento Turistico, siempre y cuando
se acompafien de la comprobacién de los servicios que amparen, el pago se realizara de manera
mensual por mes vencido, previa presentacion de la factura correspondiente, y seran cubiertos en
moneda nacional. No se aceptara realizar pago alguno por concepto de comisién por los gastos de
publicidad.

Los licitantes deberan de sefalar en su propuesta econdmica el costo de los servicios solicitados el cual
debera incluir el porcentaje de los gastos de administracién y gastos de comprobacion de la publicidad
ejercida.

La SFT se reserva el derecho de rechazar cualquier documento comprobatorio, facturacién ¢ justificacion
que no cumplan con los requisitos fiscales de las leyes vigentes.

PENAS CONVENCIONALES.

Cuando el licitante ganador se atrase en la fecha de la entrega de los bienes o servicios o incumpla con
las obligaciones derivadas del contrato por causas imputables a él, se hara acreedor a la aplicacion de
penas convencionales o de deducciones al pago, respectivamente, conforme a lo siguiente: I.- En el caso
de atrasos en la entrega de bienes y/o servicios en las fechas pactadas conforme al anexo técnico, se
aplicara una pena convencional del 1% (uno por ciento) diario por cada dia habil de retraso sobre el valor
de los bienes o servicios no entregados a tiempo, sin incluir el impuesto al valor agregado. Il.- Por el
atraso en la comprobacion de los servicios prestados, se aplicara una deduccion al pago del 0.5% (cero
punto cinco por ciento) diario por cada dia habil de retraso sobre el valor de los bienes o servicios no
comprobados a tiempo, sin incluir el impuesto al valor agregado. las penas convencionales o las
deducciones al pago se causaran hasta por un monto maximo del 10% (diez por ciento) del valor de los
bienes o servicios no entregados o no comprobados a tiempo. las penas convencionales que se apliquen
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no podran rebasar un monto maximo equivalente al 10% (diez por ciento) del importe total de los
servicios contratados.

La SFT, sera la responsable de determinar y realizar el célculo de la pena convencional y de la
deduccién al pago, misma que se aplicara mediante nota de crédito en la factura de pago
correspondiente. el pago de los bienes o servicios quedara condicionado, proporcionalmente, al pago
que el licitante ganador deba efectuar por penas convencionales y deducciones al pago a las que se
haga acreedor, en el entendido de que en el supuesto de que sea rescindido el contrato, no procedera el
cobro de dichas sanciones ni la contabilizacién de las mismas para hacer efectiva la garantia de
cumplimiento. En el contrato que al efecto se firme se establecera el procedimiento para la aplicacion de
las penas convencionales y deducciones al pago.

FECHA, HORA Y LUGAR PARA LA PRESENTACION Y APERTURA DE PROPOSICIONES
TECNICAS Y ECONOMICAS.

La recepcién y apertura de ofertas de la presente licitacion se llevara a cabo a las 15:00 horas del dia 4
de septiembre de 2012 en punto de las 15:00 horas en la sala de juntas de la Secretaria de Fomento
Turistico, ubicada, Centro de Convenciones Yucatan, Siglo XXI Calle 60 Norte interior s/n Planta Alta,
Colonia Revolucion Ex - Cordemex, Codigo Postal 97118, en la Ciudad de Mérida, Yucatan.

FECHA, HORA Y LUGAR DE LA COMUNICACION DEL FALLO Y FIRMA DEL CONTRATO.

El acto de fallo de esta licitacion se llevara a cabo, en evento publico a las 15:00 horas del dia 11 de
septiembre de 2012, en la sala de juntas de la Secretaria de Fomento Turistico, ubicada, Centro de
Convenciones Yucatan, Siglo XXl Calle 60 Norte interior s/n Planta Alta, Colonia Revolucion Ex -
Cordemex, Codigo Postal 97118, en la Ciudad de Mérida, Yucatan, pudiendo asistir todos los licitantes
participantes.

En dicho fallo se dard a conocer al licitante ganador, al cual se le adjudicara el contrato para la
prestacion del servicio solicitado.

Para constancia se levantara un acta que sera firmada por los asistentes al acto; la falta de firma de
algun licitante no invalidara su contenido y efectos.

Contra la resolucién que contenga el fallo no procedera recurso alguno y a partir de esta fecha se pondra
a disposicién de los licitantes que no hayan asistido, el acta de la sesién, para efectos de notificacion.

La firma del contrato se llevara a cabo el 17 de septiembre de 2012, en la oficina de la Secretaria de
Fomento Turistico, ubicada, Centro de Convenciones Yucatan, Siglo XXI Calle 60 Norte interior s/n
Planta Alta, Colonia Revolucion Ex - Cordemex, Codigo Postal 97118, en Mérida, Yucatan.

Para la firma del contrato el proveedor debera presentar la documentacion legal que se cita en el Anexo
2 en original y copia para cotejo, asimismo debera exhibir original, para su cotejo con la copia que
presenta con su propuesta técnica, de su constancia de inscripcion en el Padron de Proveedores de
Bienes y Servicios del Gobierno del Estado.

Si el licitante no firma el contrato correspondiente, por causas imputables al mismo, dentro del plazo
establecido para ello, la Convocante podra, sin necesidad de un nuevo procedimiento, adjudicar el
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contrato al participante que haya presentado la siguiente proposicién solvente con mejor puntuacion de
conformidad con lo asentado en el dictamen respectivo.

Derivado de lo anterior, la Convocante deberd levantar constancia del incumplimiento y hacerlo del
conocimiento de la Secretaria General de la Contraloria del Estado asi como de la Secretaria de
Hacienda del Estado, para que apliquen al proveedor la sancion que corresponda de conformidad con lo
dispuesto por el articulo 33 de la Ley.

INSTRUCCIONES PARA ELABORAR Y ENTREGAR LAS PROPOSICIONES .

En el contenido de estas bases, los licitantes encontraran los formatos necesarios que les facilitaran
participar en la licitacién. Se recomienda utilizar los formatos anexos exclusivamente o en su caso
formatos que respeten el disefio original en cuanto a su contenido.

Anotar los datos en los espacios indicados, a maquina, o con letras de molde en mayusculas, con toda

claridad y precision, a fin de evitar errores de interpretacion. No se aceptaran documentos con
tachaduras o enmendaduras

Los sobres que contengan las proposiciones deberan ser identificados con el nombre, o con la razén
social del licitante y, en el margen superior derecho, el numero de esta licitacion con letra mayuscula.

Los documentos presentados tanto en la oferta técnica como en la econdmica, asi como la
documentacién complementaria de las presentes bases, tendran que ser firmados por el licitante o su
representante legal.

PROCEDIMIENTO PARA LA PRESENTACION Y APERTURA DE PROPOSICIONES.

E! Acto de presentacion y apertura de se llevaran a cabo en un solo acto, en junta publica, conforme a lo
siguiente:

Una vez iniciado, se pasara lista de los asistentes al evento y presentando a las autoridades presentes.

Posteriormente, se recibiran las ofertas, conforme al registro de asistencia, en sobre cerrado, para
proceder a su apertura, verificando que contenga todos los documentos solicitados, dandole lectura a los
datos sustantivos requeridos, a la propuesta econémica, desechando las que hubieren omitido alguno
de los requisitos exigidos en estas bases.

La documentacion complementaria podra presentarse simultdneamente al momento de la presentacion
de las ofertas, en sobre por separado.

E| servidor publico de la Convocante facultado para presidir el acto y por lo menos un licitante, si
asistiere alguno, rubricaran las ofertas econémicas de los licitantes.

Se levantara un acta en la que se hara constar el resultado de la revision cuantitativa y las ofertas
aceptadas para su analisis, sus propuestas econémicas, asi como las que hubieran sido desechadas y
las causas que lo motivaron; el acta sera firmada por los asistentes entregandoseles copia de la misma,
la falta de firma de algun licitante no invalidara su contenido y efectos, poniéndose a partir de esa fecha a
disposicion de los que no hayan asistido, con efecto de notificacion.

CRITERIOS PARA LA ADJUDICACION DEL CONTRATO.
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La convocante con base en el analisis comparativo de las ofertas calificadas, emitira un dictamen que
servira como fundamento para el fallo, mediante el cual se adjudicara el contrato al licitante cuya
propuesta resulte solvente, que satisfaga los requisitos y las condiciones exigidos en estas bases, e
igualmente garantice satisfactoriamente, a su juicio, el cumplimiento de las obligaciones que se
contraigan y que ofrezcan las mejoras condiciones para el Estado.

El criterio de la adjudicacién sera por el método de puntos vy porcentajes, cuyas ponderaciones estan
plasmadas en el anexo numero de 1 de estas bases.
La ponderacion de la propuesta técnica sera sobre los rubros de:

I.- EXPERENCIAY ESPECIALIDAD = 25 PUNTOS
.-CAPACIDAD DEL LICITANTE= 30 PUNTOS
HI.-INTEGRACION DE LA PROPUESTA TECNICA= 45 PUNTOS
TOTAL DE LA PROPUESTA TECNICA= 100 PUNTOS

Para que una propuesta sea solvente debera de obtener una calificacién minima de 70 puntos, en caso
contrario sera desechada.

Una vez obtenido el puntaje técnico este se dividira entre dos, siendo el maximo a obtener 50 puntos,
ejemplo: el oferente obtuvo 90 puntos en la puntuacion técnica esta se dividira entre dos resultado 45
puntos.

En lo que atafie a la propuesta econdémica esta sera por el costo de los servicios solicitados siendo la
puntuacion mas alta de 50 puntos, quien oferte en su propuesta econémica el costo de los servicios
solicitados mas bajo, y todos los demas se les dara puntuaciéon multiplicando el porcentaje mas bajo por
100 dividiendo el resultado entre la propuesta segunda, tercera o las que se hayan ofertado, dividiendo el
resultado entre dos, inicia el ejemplo:

LICITANTE "A" OFERTO 15% de gastos de administracion .
LICITANTE "B" OFERTO 17% de gastos de administracion .
Y TODOS LOS DEMAS

EL PORCENTAJE DE GASTOS DE ADMINISTRACION MAS BAJO OFERTADO = 15%
MULTIPLICADO POR 100 = 1500 DIVIDIDO ENTRE LA SEGUNDA OFERTA ECONOMICA MAS
BAJA, QUE VIENE SIENDO 17(%) = 88.23 DIVIDIDO ENTRE DOS RESULTA LA CALIFICACION
FINAL DE 44.1 POR LO TANTO:

EL LICITANTE "A" OBTUVO 50 PUNTOS EN EL ASPECTO ECONOMICO
EL LICITANTE "B” OBTUVO 44.1 PUNTOS EN EL ASPECTO ECONOMICO

termina el ejemplo

El resultado de la ponderacion de la propuesta técnica se suma con el resultado de la ponderacion de la
propuesta economica dando el resultado final, el licitante adjudicado sera el que obtenga la puntuacion
mas alta.

En el caso de que existan dos o mas licitantes empatados en precio, el contrato se adjudicara por sorteo,
que consistira en la participacién de un boleto por cada participante con oferta empatada, que se
depositara en una urna de la cual se sacara el boleto del licitante ganador.
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Los licitantes deberan sefalar en su propuesta econdmica el costo de los servicios solicitados, el cual
incluye los gastos de administracion. Todos los porcentajes ofertados deben ser entendidos con todos
los impuestos que genere la prestacion de los servicios contratados, por lo tanto, cada una de las partes
se obliga a dar cumplimiento a las obligaciones fiscales que le correspondan.

13.- CAUSAS DE DESCALIFICACION DE LICITANTES.

La convocante procedera a descalificar a los licitantes que se encuentren en uno de los siguientes casos:

Cuando no cumplan satisfactoriamente con alguno de los requisitos establecidos en estas bases o
en la convocatoria.

Cuando se oferten servicios diferentes a los solicitados.

Cuando no se presente correctamente la oferta técnica.

Cuando no obtenga el minimo de 70 puntos en la oferta técnica
Cuando presente la oferta técnica o econdmica sin la firma acreditada.
Cuando se presente la oferta en moneda distinta a la requerida.

Cuando alguno de los documentos contenidos en la propuesta técnica o econdémica se encuentre
alterados o con tachaduras.

Cuando se compruebe que algun proveedor ha acordado con otro u otros elevar los precios de los
servicios solicitados o cualquier otro acuerdo que tenga como fin obtener una ventaja sobre los
demas licitantes.

Cuando se demuestre cualquier violacion a las disposiciones legales vigentes en la materia.

Cuando se demuestre la alteracion de cualquiera de los documentos solicitados.

Cuando no oferte el 100% de los servicios solicitados.

14.- CAUSAS QUE DETERMINEN LA LICITACION DESIERTA.

Seran causales para determinar la licitacion desierta, cuando ocurra cualquiera de las circunstancias
siguientes:

A)

Cuando ningtin proveedor se hubiere inscrito para participar en la presente licitacion o bien,
cuando ninguno de ellos haya cubierto satisfactoriamente los requisitos, establecidos en la oferta
técnica.

Cuando las ofertas presentadas no retinan los requisitos de las bases de la licitacién o sus precios
rebasen el tope financiero o disponibilidad presupuestaria.

15.- CAUSAS QUE DETERMINEN LA CANCELACION DE LA LICITACION.

La convocante podra cancelar la presenten licitacién, en los siguientes casos:
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A) Por caso fortuito o causas de fuerza mayor.

B) Por existir circunstancias debidamente justificadas que provoquen la extincion de la necesidad
para contratar los servicios de medios publicitarios de la Secretaria de Fomento Turistico del
Gobierno del Estado de Yucatan.

En el acta correspondiente, se asentaran las causas que motivaran la suspension o cancelacion de la
licitacion.

GARANTIAS QUE DEBERAN PRESENTAR LOS LICITANTES.

16.1. DE SERIEDAD DE LA OFERTA.

El Licitante conjuntamente con su oferta debera presentar una garantia para asegurar la seriedad de su
propuesta, por un monto que corresponda al 5% 6 mas del monto total de su oferta antes del Impuesto
al Valor Agregado, utilizando el formato dispuesto.(ANEXO 6). Esta garantia pasarda a poder del
Estado en caso de que el Licitante adjudicado no firme el contrato por causas imputables a él, de tal
manera que la Convocante” notificara al Licitante, que ha vencido su plazo y mandara copia a la
Secretaria de Hacienda quién haréa efectiva la garantia, extinguiéndose en ese momento la
adjudicacion correspondiente.

Esta garantia le sera devuelta al Licitante adjudicado cuando éste proporcione la fianza que garantice
el cumplimiento del contrato, y a los proveedores no adjudicados se les devolvera durante la Junta
publica para la comunicacion del Fallo o en fecha posterior si no asistieren a este acto.

16.2. DE CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO.

Dentro de los siguientes diez dias habiles contados a partir de la fecha de la notificacion del fallo, el
licitante adjudicado suministraréd una fianza de garantia de cumplimiento de contrato del 10% sobre el
monto total del contrato antes de I.V.A. utilizando el formato dispuesto como ANEXO 6-A de estas
bases de licitacion.

Dicha fianza servird para garantizar todas las obligaciones del contrato y estara vigente durante el
servicio solicitado, inclusive estara vigente durante la substanciacion de todos los recursos legales o
juicios que se interpongan hasta que se pronuncie resolucion definitiva, de forma tal que su vigencia no
podra acotarse en razén del plazo de la ejecucion del contrato principal o fuente de las obligaciones o
cualquier otra circunstancia.

Por el simple hecho de que “El Licitante” seleccionado no cumpla con lo dispuesto en cualquiera de los
puntos del contrato, “La Convocante” ejecutara la garantia de cumplimiento.

La convocante dara su autorizacién por escrito para que se proceda a cancelar la fianza
correspondiente, en el momento en que estos se acrediten haber cumplido con las condiciones
pactadas en el contrato.

La fianza por adelanto sera del anticipo sera del 100% del mismo.

EJECUCION DE LAS GARANTIAS.

La garantia de cumplimiento del contrato se ejecutara cuando se rescinda el contrato por causas
imputables al proveedor.
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INCONFORMIDADES Y CONTROVERSIAS.

18.1.- Los licitantes podran inconformarse por escrito, en los términos del articulo 28 de la Ley.

18.2.- Las controversias que se susciten entre la convocante y los licitantes en materia de adquisiciones,
se resolveran con apego a las disposiciones legales aplicables, por lo que toda estipulacion que se
convenga en contrario no surtira efecto legal alguno.

18.3.- Seran competentes para resolver las controversias los Tribunales del fuero comun del Estado de
Yucatan.

ASPECTOS GENERALES.
Las proposiciones deberan presentarse en el idioma espanol.

La convocante podra dar por terminado anticipadamente el contrato cuando existan razones de orden
publico e interés general.

La convocante podra rescindir administrativamente el contrato en caso de incumplimiento del mismo.

Los aspectos no contemplados por las presentes bases seran resueltos por la convocante de acuerdo con
lo dispuesto por Ley y demas disposiciones en la materia.

C. JUAN JOSE MARTIN PACHECO . A
SECRETARIO DE FOMENTO TURISTICO DEL ESTADO DE YUCATAN
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ANEXO 1 (ANEXO TECNICO)
SECRETARIA DE FOMENTO TURISTICO (SFT)

1. Descripcion de los servicios a contratar.
El licitante que resulte adjudicado debera prestar los siguientes servicios:

a) Planeacion de Medios: Investigar y evaluar continuamente el mercado de medios de comunicacion en el
mercado correspondiente , sus tendencias, politicas y estrategias, detectar los medios de comunicacién mas
novedosos y sugerir entre ellos una mezcla en funcion de costo/beneficio de cada uno en respecto al tipo de
campafia a realizar y el segmento de clientes al que se pretende comunicar. El licitante que resulte adjudicado
debera desarrollar la planeacién de los medios de comunicacion a corto y largo plazo. Esta planeacién debera
partir de un “brief” que proporcionara la SFT y de los estudios de investigacion de mercado con que cuente la
SFT y los que elabore el licitante ganador.

b) Investigacion de Mercado de Medios:

El licitante que resulte adjudicado dara recomendaciones acerca de las novedades en Medios. Adicionalmente
prevera al analisis del comportamiento del consumidor y sus actitudes ante los diferentes Medios publicitarios,
de acuerdo a las fuentes disponibles en el mercado. También preparara y presentara semestralmente reportes
sobre tendencias de Medios. El licitante que resulte adjudicado tiene que contar con estudios sindicados
disponibles en el mercado, sobre audiencias y comportamiento del consumidor.

c) Negociacion:

El licitante que resulte adjudicado deberd asegurar negociaciones en los términos y condiciones mas
favorables para el SFT en alcance, frecuencia, mercado meta, cantidad, precio, bonificaciones y tiempo de
respuesta. También debera obtener valores agregados con los medios para potenciar la compra.
Adicionalmente debe de negociar posiciones preferentes en todos los medios. El licitante que resulte
adjudicado se obliga en todos los casos, a obtener las tarifas, condiciones y servicios mas favorables para la
SFT, y en su caso, valores agregados intangibles, y acreditar a favor del cliente, todos los descuentos
obtenidos sobre tarifas y precio. Adicionalmente sera responsable de dar seguimiento al cumplimiento de los
valores agregados y acciones promocionales especiales. Lo establecido en el parrafo anterior sera evaluado
por el SFT comparando los precios obtenidos por el licitante que resulte adjudicado contra las tarifas
publicadas por los medios. En cualquier momento la SFT, puede negociar y en su caso contratar directamente
con los medios. El licitante que resulte adjudicado para respaldar el costo de las campafas/medios, debera
presentar a la SFT un analisis de las tarifas negociadas, pre-negociadas o por negociar con los medios, de
preferencia en forma comparativa contra analisis similares anteriores de la SFT, para ello el licitante que resulte
adjudicado creara un banco de datos de tarifas negociadas.

d) Programacion:

El licitante que resulte adjudicado elaborara y presentara a la SFT el “Plan de Medios”, el cual para efectos se
entendera como el documento generado por producto/marca y por campafia en el cual se establecera la
mezcla de medios, alcance y frecuencia, regionalizacién, los montos de inversién calendarizados y beneficios a
alcanzar de acuerdo a las condiciones del mercado, que permitan alcanzar los objetivos plasmados en el
“brief”. Una vez que el plan de medios es autorizado por la Direccion de Promocion, sera respetado e
implementado por el licitante que resulte adjudicado, salvo que la Direccion de Produccion cambie la estrategia
de comunicacién del producto. Si esto ocurriera, se acordara previamente entre las partes un nuevo “Plan de
Medios” a seguir. Para lo anterior, el licitante que resulte adjudicado habra desarrollado previamente, a partir de
las estrategias y objetivos de mercadotecnia de los productos proporcionados en el “brief”, la planeacion,
tactica de las campafas/medios (incluyendo una justificacion técnica de las mismas) y los calendarios que
consideran la estacionalidad comparativa de los productos de la SFT para evitar que los mismos se empalmen.
Cuando el SFT autorice un “Plan de Medios”, este dara origen a otro documento conocido en el ambiente
publicitario como “Pauta”, en el cual se detalla la planeacion de las actividades por cada uno de los medios,
especificando informacién como: fecha, horario, costo, programa, proveedor, numero de transmisiones,
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duracion de las mismas y monto total de inversién. Cuando el “Plan de Medios” y las “Pautas” reunan las
caracteristicas que logren la completa satisfaccion de la SFT, éste autorizara las “Inversiones en Medios”
previamente y por escrito, mediante la firma de los funcionarios facultados en los formatos de “Plan de medios”
y de “Pautas”.

e) Compra de medios y trafico de Material:

El licitante que resulte adjudicado debera contratar y comprar todos los medios electronicos, impresos, digitales
y medios externos presentados en el Plan de Medios aprobado por la SFT. Adicionalmente debe de
proporcionar oportunamente a los Medios los materiales publicitarios autorizados por la SFT.

f) Analisis Post-buy:

El licitante que resulte adjudicado analizara y dara seguimiento posterior a los “Planes de Medios”, a fin de
cuantificar los resultados obtenidos de la negociacion y compra de medios, contra las estrategias y objetivos
acordados. Como resultado final de la implementacién del “Plan de Medios”, el licitante que resulte adjudicado
emitird una version final de los mismos, una vez cerradas las campafas y realizadas las conciliaciones con los
medios, los cuales deberan de ser firmadas por la SFT. Adicionalmente al término de cada campana,
proporcionara al SFT los “Analisis Post Buy” para evaluar la eficiencia de la inversién total de cada campafa y
la medicion de los indices estandar de eficiencia de la compra, tales como: alcance, frecuencia, TRP’s, etc., o
cualquier otro indice que pudiera surgir en el futuro. Asimismo, el licitante que resulte adjudicado debe contar
con servicios de monitoreo para la verificacion de los medios.

g) Administracion del Trafico:

El licitante que resulte adjudicado sera responsable de la coordinacién de las fases y entrega puntual de los
materiales a los medios en las fechas pactadas con los medios. En caso que el licitante que resulte adjudicado
proporcione a los medios, versiones equivocadas de los mensajes a difundir sera el responsable en
remplazarlo sin costo para la SFT.

h) Postproduccion:

El licitante que resulte adjudicado sera el responsable de hacer las adaptaciones, ediciones y copiados de
volumenes para los materiales.

i) Control Administrativo:

El licitante que resulte adjudicado ilevara el control administrativo de las transacciones de compra de medios, lo
cual incluye en forma enunciativa mas no limitativa: Los Planes de Medios por producto/marca y por campafa,
las Pautas por campana y los Presupuestos de Agencia. Una vez ejecutadas las compras basadas en el plan
de medios inicial a fin de implementar la campafa aprobada, el licitante que resuite adjudicado, conciliara con
los medios y elaborara el Plan de Medios Final. Adicionalmente elaborara Presupuestos de Agencia que sera
reflejo fiel del Plan de Medios autorizado por la SFT. Una copia de los Presupuestos de Agencia deben de
anexarse siempre a las facturas correspondientes que se presenten para pago. Todas las facturas deben de ir
acompafiadas por copia de la factura de los medios y los soportes documentales Los soportes documentales
gue acompaiiaran la comprobacién de los gastos de publicidad son los siguientes:

MEDIO SOPORTE DE COMPROBACION

MATERIALES IMPRESOS Un ejemplar de las revistas o e-sheets de periddicos o publicaciones en
las que se observe con claridad el nombre del medio y la fecha de
publicacion.

TELEVISION Bitacora o reporte de transmision con el detalle del nimero de spots y su
horario.

RADIO Bitacora o reporte de transmisién con el detalle del nimero de spots y su
horario.

E-MAIL Reporte de correos enviados, recibidos (no rechazados), abiertos y
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accionados (cuando el receptor reacciona positivamente al correo).

MATERIALES = COLATERALES | Reporte con el nimero de posters, folletos, entre otros impresos y un

IMPRESOS ejemplar de estos, asi como el recibo de la empresa distribuidora.
MATERIALES AUDIOVISUALES | Copia en DVD o CD y archivos MPG o MP3 de los trabajos realizados.
MEDIOS EXTERNOS Ejemplos de fotografia del arte montado en las carteleras, camiones,

publicidad exterior y parabuses, con el reporte en donde consten los sitios
de colocacién.

j) Recursos Humanos:

El licitante que resulte adjudicado debera presentar una infraestructura de equipo humano, que permita a
la agencia brindar altos niveles de servicio garantizando la participacion para la planeacion, investigacién y
compra en medios:

ADMINISTRADOR GENERAL

DIRECTOR DE PLANEACION ESTRATEGICO DE MEDIOS
SUPERVISOR DE INVESTIGACION DE MEDIOS
GERENTE DE MEDIOS

DISENADOR GRAFICO Y CREATIVO

EJECUTIVO DE RELACIONES PUBLICAS

EJECUTIVO DE CUENTAS

e o o o o ¢ o

EL personal requerido debera trabajar para la cuenta del SFT y no debe incluir el trabajo con los destinos u
otras cuentas. La SFT queda en libertad de tomar las decisiones necesarias en caso que no se cumpla este
punto durante la vigencia del contrato.

Partida tnica: Mercado Nacional Con cobertura en el territorio nacional. Requisitos Técnicos Las
personas morales que deseen participar en la presente licitacion deberan:

1. Hacer presentacion de sus cartas credenciales que deben de resumir lo siguiente:

Datos Generales de la agencia

Organigrama y Curricula de sus principales directivos
Composicion del Personal

Lista de sus clientes actuales

cC O O ©

2. Presentar 3 cartas de recomendacion de sus principales clientes con no mas de un afio de antigiiedad.

3. Los licitantes deberan contar con una sucursal en esta Ciudad o estar en la disposicion de acudir a la misma
de acuerdo a los requerimientos de la SFT en un plazo no mayor de 72 horas.

4. Contar internamente con un departamento de planeacién, compra y verificacion de medios con experiencia
minima de 5 afios en el mercado de origen. Carta en papel membretado del licitante donde se manifieste.

5. El Licitante debera presentar original y copia simple para cotejo del documento de afiliacion vigente a la
Asociacion de Agencias de Medios (AAM).

6. Contar con un Capital Contable de al menos el 20% de la oferta econémica del Licitante; esto se debera
acreditar con la declaracion de impuestos correspondiente al ejercicio 2011 o a través de Estados Financieros,
lo anterior sera a eleccidn del Licitante.
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La falta de presentacion de cualquier documento solicitado en los puntos anteriores sera motivo de
descalificacion. La presente licitacién sera evaluada en base al mecanismo de puntos Yy _porcentajes,
gue se establece por analogia en el articulo 36, numeral lll de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos
y Servicios del Sector Publico.

. Experiencia y Especialidad. Este rubro tendra un valor hasta de 25 puntos, de acuerdo a lo
siguiente:

= Copia simple de contratos que demuestren haber celebrado en los afos de 2009, 2010 y 2011 en el
mercado Nacional, uno o mas contratos de publicidad que sumen un monto igual o superior al monto minimo
total de la presente licitacion. A efecto de garantizar la confidencialidad de sus clientes, esta informacién podra
entregarse en caracter de reservado. 10 puntos.

» Copia simple de contratos donde el Licitante demuestre que en el periodo de Enero 2011 a Diciembre 2011,

tuvo experiencia en la contratacion de medios por 5 millones de pesos o mas por cliente en la rama turistica. A

efecto de garantizar la confidencialidad de sus clientes, esta informacién podra entregarse en caracter de
reservado. 5 puntos.

= Copia simple de contratos donde el Licitante demuestre que en el periodo de Enero 2010 a Diciembre 2011,

tuvo experiencia en la contratacion de medios para programas cooperativos por 7 millones o mas de pesos. A

efecto de garantizar la confidencialidad de sus clientes, esta informacion podra entregarse en caracter de
reservado. 10 puntos.

Si el licitante no cumple con la presentacion de esta informacién el valor sera de 0 puntos.
Para estos 3 puntos anteriormente mencionados, las agencias deben de mostrar sus habilidades en el

desarrollo de planeacion estratégica y elaboracion de planes de medios. Por lo tanto deben de presentar al
menos un contrato por punto que incluya lo siguiente para obtener la ponderacion establecida:

Estrategia

- El brief y objetivo de la campania.

- El target a quien fue direccionada la campana.

— Analisis de la competencia incluyendo el SOI (Share of Investment) y SOV (Share of Voice).
- Analisis de uso en medios de la competencia.

- Analisis del consumo de medios del target.

Planeacién

- Presentacion que muestre la adecuacion de la estrategia en un plan de medios.

- Presentacion que muestre mezcla de medios y andlisis de alcance y frecuencia.

- Explicacion del plan indicando la consecucion de acciones para el logro de objetivos.

- Documento que muestre el seguimiento y supervision en la ejecucién del plan de medios.

Compra
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- Mostrar negociaciones con el descuento obtenido asi como posiciones preferenciales obtenidas.
- Mostrar los valores agregados obtenidos.

Post Compra y analisis de resultados obtenidos

- Presentar los resultados obtenidos por la campafa realizada. (Ejemplos: incremento de Share of Market,
incremento de venta de producto, recordacion del producto, etc.).

La presentacion de estos casos, se realizara a eleccion de la SFT en las oficinas de la agencia o en las oficinas
de la convocante, el formato debe ser en power point. Dichos casos deberan de ser acompafado por una carta
del(los) cliente(s) avalando el éxito de cada caso.

l. Capacidad del Licitante. Este rubro tendré una ponderacién de 30 puntos, de acuerdo a lo
siguiente:

1. Recursos Humanos

a) Administrador General
Tener 3 afios de experiencia en la agencia licitante. 5 puntos. El licitante debera presentar una carta original

en papel membretado de la agencia y firmado por el Director de Planeacion manifestando bajo protesta que la
informacién entregada es fehaciente.

b) Director de Planeacion Estratégico de Medios
Tener 3 afios de experiencia en la agencia licitante. 5 puntos. E! licitante debera presentar una carta original
en papel membretado de la agencia y firmado por el Director de Cuentas manifestando bajo protesta que la

informacion entregada es fehaciente.

c) Gerente de Medios Tener 3 afios de experiencia en la agencia licitante. 5 puntos. EI licitante debera
presentar una carta original en papel membretado de la agencia y firmado por el Director de Investigacion de
Mercado manifestando bajo protesta que la informacién entregada es fehaciente. Si el licitante no cumple con
la presentacion de esta informacién el valor sera de 0 puntos.

d) Disefiador Grafico y Creativo.- Experiencia en publicidad del ramo turistico 5 puntos. Experiencia minima
de tres afios en manejo de campafas de destinos 10 puntos.

Si el licitante no cumple con la presentacion de esta informacién el valor sera de 0 puntos.
. Integracion de la Propuesta Técnica de Campafia. Este rubro tendra un valor de 45
puntos, de acuerdo a lo siguiente:
A) Propuesta Técnica. Los licitantes deben considerar en su propuesta técnica los aspectos siguientes:

a) Acreditar y desarrollar los Requisitos Técnicos a que se refiere el presente Anexo Técnico, asi como la
presentacion de los documentos que en cada caso se requiere.

b) Acreditar la Experiencia y Especialidad a que se refiere el presente Anexo Técnico, numeral |, asi como la
presentacion de los documentos que en cada caso se requiere.
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c) Acreditar la Capacidad del Licitante a que se refiere el presente Anexo Técnico, numeral I, asi como la
presentacion de los documentos que en cada caso se requiere.

d) Presentar y desarrollar su propuesta técnica que incluya los incisos a, b, ¢, d, e, f, g, h, i, y j de la Descripcion
de Servicios a que se refiere el presente Anexo Técnico.
Propuesta Tecnica completa = 5 puntos, No cumple = 0 puntos.

B) Negociaciones de Medios. Este rubro tendra un valor hasta de 25 puntos, de acuerdo a lo siguiente:

Las agencias deben manifestar sus habilidades de negociar con los medios y deben de presentar los
descuentos que obtendran para la SFT. Los descuentos se deberan de respetar o mejorar por el licitante
ganador durante la vigencia del contrato.

TV Abierta 40 - 45 % = 10 puntos, 35 - 39% = 5 puntos, no cumple = 0 puntos.
TV Paga 40 -45 % =10 puntos, 30 - 39% = 5 puntos, no cumple = 0 puntos.
Revistas 30 - 35 % = 5 puntos, 25-29% = 3 puntos, no cumple = 0 puntos.

La presentacion de las negociaciones de estos tipos de medios no excluye que durante la vigencia del contrato
se tendra que negociar y obtener descuentos significativos en los otros tipos de medios. El licitante debera
presentar una carta original en papel membretado de la agencia y firmado por el Representante Legal,
manifestando bajo protesta que la informacién entregada es fehaciente.

C) Negociaciones de Posiciones preferentes. Este rubro tendra un valor hasta de 15 puntos, de acuerdo a
lo siguiente:

Las agencias deben manifestar sus habilidades de negociar con los medios, posiciones preferentes. Las
posiciones preferentes se deberan de respetar por el licitante ganador durante la vigencia del contrato.

TV Abierta 30% de la presencia en la apertura o cierre de corte = 5 puntos.
15% de la presencia en la apertura o cierre de corte = 3 puntos.
No cumple = 0 puntos.

TV Paga 30% de la presencia en la apertura o cierre de corte = 5 puntos.
15% de la presencia en la apertura o cierre de corte = 3 puntos.
No cumple = 0 puntos.

Revistas Posicion en las primeras 20 paginas = 5 puntos.
Posicion en las primeras 40 paginas = 3 puntos.
No cumple = 0 puntos.

El licitante debera presentar una carta original en papel membretado de la agencia y firmado por el
Representante Legal, manifestando bajo protesta que la informacién entregada es fehaciente.

Para que una propuesta sea solvente deberd de obtener una calificacion minima de 70 puntos, en caso
contrario sera desechada.

Una vez obtenido el puntaje técnico este se dividira entre dos, siendo el maximo a obtener 50 puntos, ejemplo:
el oferente obtuvo 90 puntos en la puntuacion técnica esta se dividira entre dos dando resultado final de 45
puntos.

En lo que atafie a la propuesta econdmica esta sera por el porcentaje de costo del servicio solicitado, siendo la

puntuacion mas alta de 50 puntos quien oferte en su propuesta econémica el porcentaje de costo del servicio
solicitado mas bajo, y todos los demas se les dara puntuacion multiplicando el porcentaje minimo por 100
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dividiendo el resultado entre la propuesta segunda, tercera o las que se hayan ofertado, dividiendo el resultado
entre dos, ejemplo:

LICITANTE A OFERTO 15% de gastos de administracién .
LICITANTE B OFERTO 17% de gastos de administracién .
Y TODOS LOS DEMAS

EL PORCENTAJE DE GASTOS DE ADMINITRACION MAS BAJO OFERTADO = 15% MULTIPLICADO POR
100 = 1500 DIVIDIDO ENTRE LA SEGUNDA PROPUESTA ECONOMICA MAS BAJA 17 = 88.23 DIVIDIDO
ENTRE DOS RESULTA LA CALIFICACION FINAL DE 44.1 POR LO TANTO

EL PROVEEDOR A OBTUVO 50 PUNTOS EN EL ASPECTO ECONOMICO
EL PROVEEDOR B OBTUVO 44.1 PUNTOS EN EL ASPECTO ECONOMICO

El resultado de la ponderacion de la propuesta técnica se suma con el resultado de la ponderaciéon de la
propuesta econdmica dando el resultado final, el licitante adjudicado sera el que obtenga la puntuacion mas
alta.

En el caso de que existan dos o mas licitantes empatados en precio, el contrato se adjudicara por sorteo, que
consistira en la participacion de un boleto por cada participante con oferta empatada, que se depositara en una
urna de la cual se sacara el boleto del licitante ganador.

Los licitantes deberan de sefialar en su propuesta econdmica el costo de los servicios solicitados el cual
debera incluir el porcentaje de los gastos de administracion y gastos de comprobacién de la publicidad ejercida.

Todos los porcentajes ofertados deben ser entendidos con todos los impuestos que genere la prestacion de los

servicios contratados, por lo tanto, cada una de las partes se obliga a dar cumplimiento a las obligaciones
fiscales que le correspondan.
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Anexo 2
MANIFIESTO DE IDENTIDAD

SECRETARIO DE FOMENTO TURISTICO
PRESENTE:

{Nombre de Persona Fisica o Representante Legal), manifiesto bajo protesta decir verdad, que los
datos aqui asentados, son ciertos y han sido debidamente verificados, asi como que cuento con
facultades suficientes para suscribir las PROPOSICIONES en la presente Licitacién Publica y el posible
contrato, que derivado del Procedimiento de evaluacién me fuera favorecido, a nombre y representacion
de: (Persona Fisica o Moral)

Registro del Padrén de Proveedores:

Registro Federal de Contribuyentes: | Registro del LM.S.S.: |
Predio Numero Cddigo Postal
Calle y Entidad
cruzamientos Federativa
Colonia Teléfonos
Municipio Correo
Electronico

Acta Constitutiva

Numero de la escritura Publica | Fecha:

Nombre del Notario Publico que dio
fe:

Notaria Nimero | Lugar |

Inscripcion o Registro del Acta Constitutiva

Registro Publico Lugar:
de:

Folio: | | Tomo: | [ Volumen: Libro |

Representante Legal (no se utilice en caso de tener facultades en el acta constitutiva)

Nombre completo

Numero de la escritura Publica del Fecha:
Poder

Nombre del Notario Publico que dio
fe:

Notaria Nimero | Lugar |
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Inscripciéon o Registro del Poder

Registro Publico
de:

Lugar:

Folio: |

| Tomo: | | Volumen:

Libro |

Objeto Social

I

Relacion de todos los Accionistas

No.

Nombre:

Observaciones

Mérida, Yucatan (o Lugar de expedicién) a _ de

de 2012

Protesto lo Necesario
Firma:
Nombre del representante o apoderado:

Nombre o denominacion Social de “El LICITANTE”:
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LICITACION PUBLICA NUMERO:

ANEXO 3
CARTA PODER

NOTA: PAPEL MEMBRETADO
DE LA EMPRESA

BAJO PROTESTA DE DECIR VERDAD:

EN MI CARACTER DE DE

(CARACTER QUE OSTENTA QUIEN OTORGA EL PODER)

LA EMPRESA SEGUN

(NOMBRE DE LA PERSONA FISICA O MORAL)

CONSTA EN EL TESTIMONIO NOTARIAL DE FECHA

OTORGADO ANTE EL NOTARIO PUBLICO DE
(NUMERO)

Y QUE SE ENCUENTRA REGISTRADO BAJO EL NUMERO

DEL REGISTRO PUBLICO Y DE COMERCIO DE

(LUGAR EN QUE SE EFECTUO EL REGISTRO)

OTORGA LA PRESENTE “CARTA PODER" AL C.
(NOMBRE DE QUIEN RECIBE EL PODER)

PARA QUE EN MI NOMBRE Y EN M| REPRESENTACION, SE ENCARGUE DE LAS SIGUIENTES GESTIONES:
ENTREGA Y RECEPCION DE DOCUMENTACION, COMPARECER A LOS ACTOS DE JUNTA ACLARATORIA,
PRESENTACION Y APERTURA DE PROPUESTAS TECNICAS Y ECONOMICAS, FALLO Y HACER LAS
ACLARACIONES QUE SE DERIVEN DE DICHOS ACTOS, AS| COMO LA FIRMA DE LAS ACTAS
CORRESPONDIENTES A LA LICITACION PUBLICA CONVOCADA POR LA
SECRETARIA DE FOMENTO TURISTICO.

(LUGAR Y FECHA DE EXPEDICION)

NOMBRE, CARGO, FIRMA, DOMICILIO DE NOMBRE, FIRMA, DOMICILIO DE QUIEN
QUIEN OTORGA EL PODER RECIBE EL PODER
TESTIGOS
NOMBRE, DOMICILIO Y FIRMA NOMBRE, DOMICILIO Y FIRMA
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LICITACION PUBLICA NUMERO

ANEXO 4
Carta manifestacion

NOTA: PAPEL MEMBRETADO
DE LA EMPRESA

SECRETARIO DE FOMENTO TURISTICO

PRESENTE:

C. APODERADO LEGAL DE LA EMPRESA
SEGUN SE ACREDITA EN EL TESTIMONIO NOTARIAL N

° DE FECHA OTORGADO ANTE LA DE DEL NOTARIO

PUBLICO N° DE LA CIUDAD DE Y

QUE SE ENCUENTRA INSCRITO EN EL FOLIO MERCANTIL N° EN EL REGISTRO

PUBLICO DE COMERCIO DE LA CIUDAD DE

MANIFIESTO: BAJO PROTESTA DE DECIR VERDAD QUE NI EL SUSCRITO, NI NINGUNO DE LOS
SOCIOS INTEGRANTES DE LA EMPRESA QUE REPRESENTO SE ENCUENTRA EN LOS
SUPUESTOS DEL ARTICULO 27 DE LA LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y
PRESTACION DE SERVICIOS RELACIONADOS CON BIENES MUEBLES DEL ESTADO DE
YUCATAN.

DE QUE NO MANIFESTARME CON VERACIDAD, ACEPTO QUE ELLO SEA CAUSA DE RESCISION
DEL CONTRATO CELEBRADO CON LA SECRETARIA DE FOMENTO TURISTICO DEL PODER
EJECUTIVO DEL GOBIERNO DEL ESTADO DE YUCATAN.

ATENTAMENTE
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LICITACION PUBLICA NUMERO

ANEXO 5
CARTA MANIFIESTO

NOTA: PAPEL MEMBRETADO
DE LA EMPRESA

Mérida, Yucatan a de del

SECRETARIO DE FOMENTO TURISTICO:

POR ESTE CONDUCTO, DESEAMOS MANIFESTAR A USTED QUE NUNCA HEMOS SIDO
SANCIONADOS O SE NOS HA RESCINDIDO CONTRATO O PEDIDO, EN NINGUNA
DEPENDENCIA DEL SECTOR PUBLICO O SUS ORGANOS DESCONCENTRADOS.

ATENTAMENTE

(NOMBRE, CARGO Y FIRMA
DEL APODERADO LEGAL.)
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LICITACION PUBLICA NUMERO

TEXTO DE FIANZA DEL 5% DE GARANTIA DE SERIEDAD DE LAS PROPOSICIONES.
ANEXO 6

(NOMBRE DE LA AFIANZADORA), EN EJERCICIO DE LA AUTORIZACION QUE LE OTORGO EL
GOBIERNO FEDERAL, POR CONDUCTO DE LA SECRETARIA DE HACIENDA Y CREDITO PUBLICO,
EN LOS TERMINOS DE LOS ARTICULOS 5°. Y 6°. DE LA LEY FEDERAL DE INSTITUCIONES DE
FIANZAS, SE CONSTITUYE FIADORA POR LA SUMA DE

(SENALAR EL IMPORTE QUE CORRESPONDA)

NOMBRE DE LA AFIANZADORA expresamente declara:

ANTE: SECRETARIA DE HACIENDA, PARA GARANTIZAR POR PARTE DE (NOMBRE DEL
PROVEEDOR) CON REGISTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES (SENALARLO) Y CON
DOMICILIO (SENALARLO), LA SERIEDAD DE LA PROPUESTA QUE PRESENTO PARA
PARTICIPAR EN LA LICITACION PUBLICA ( SENALAR NUMERO Y NOMBRE DE LA
LICITACION ), PARA LA ADQUISICION DE ( DESCRIBIR LOS SERVICIOS MOTIVOS DE ESTA
LICITACION ) A CELEBRARSE EL (INDICAR EL DIA DE LA CELEBRACION DE LA
LICITACION). (NOMBRE DE LA AFIANZADORA), PAGARA A LA SECRETARIA DE FOMENTO
TURISTICO DEL PODER EJECUTIVO DEL GOBIERNO DEL ESTADO DE YUCATAN, LA
CANTIDAD DE (SENALAR EL IMPORTE DEL MONTO TOTAL DE LA FIANZA), EN CASO DE
QUE SU FIADA NO SOSTUVIERA LAS PROPOSICIONES PRESENTADAS EN LA CITADA
LICITACION.

ESTA FIANZA PERMANECERA EN VIGOR DESDE LA FECHA DE SU EXPEDICION HASTA 30
DIAS NATURALES POSTERIORES A LA FECHA DEL ACTO DE PRESENTACION Y APERTURA
DE PROPUESTAS, POR LO QUE SI DE ACUERDO A DICHO RESULTADO LE CORRESPONDE
AL PROVEEDOR EN CUESTION RESULTA ADJUDICADO EN LA PARTIDA A QUE SE REFIERE
LA PROPOSICION EN EL FALLO DE LA LICITACION PERMANECERA VIGENTE HASTA LA
FIRMA DEL CONTRATO Y/O LA ENTREGA DE LA FIANZA DE CUMPLIMIENTO DEL MISMO.
PREVIA SOLICITUD DE PARTE.

EN CASO DE HACERSE EXIGIBLE ESTA GARANTIA, (NOMBRE DE LA AFIANZADORA),
ACEPTA EXPRESAMENTE SOMETERSE AL PROCEDIMIENTO ESTABLECIDO EN LOS
ARTICULOS 93, 94 Y 95 DE LA LEY DE INSTITUCIONES DE FIANZAS EN VIGOR.

LUGAR Y FECHA DE EXPEDICION

FIRMA AUTORIZADA
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LICITACION PUBLICA NUMERO
ANEXO 6-A
FIANZA

TEXTO DE FIANZA DEL 10% DE GARANTIA DE CUMPLIMIENTO
DEL CONTRATO

(NOMBRE DE LA AFIANZADORA), EN EJERCICIO DE LA AUTORIZACION QUE SE LE OTORGO EL GOBIERNO
FEDERAL, POR CONDUCTO DE LA SECRETARIA DE HACIENDA Y CREDITO PUBLICO, EN LOS TERMINOS
DEL ARTICULO 5°. Y 6°. DE LA LEY FEDERAL DE INSTITUCIONES DE FIANZAS, SE CONSTITUYE FIADORA
POR LA SUMA DE (SENALAR EL IMPORTE QUE CORRESPONDA CONFORME SE INDICA EN EL PUNTO 16.2.
DE ESTAS BASES)

ANTE: SECRETARIA DE HACIENDA, PARA GARANTIZAR POR PARTE DE (NOMBRE DEL PROVEEDOR),
CON REGISTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES (SENALARLO) Y CON DOMICILIO EN (SENALARLO), EN
FIEL Y EXACTO CUMPLIMIENTO DE LAS ESPECIFICACIONES Y OBLIGACIONES CONTRAIDAS MEDIANTE EL
CONTRATO CON NUMERO (SENALARLO), CELEBRADO CON LA SECRETARIA DE FOMENTO TURISTICO DEL
PODER EJECUTIVO DEL GOBIERNO DEL ESTADO DE YUCATAN, A TRAVES DE LA DIRECCION DE
ADMINISTRACION Y FINANZAS Y CON FECHA (SENALARLA), RELATIVO AL SERVICIO DE (DESCRIBIR LOS
SERVICIOS ADJUDICADOS, DERIVADOS DE ESTA LICITACION) POR UN IMPORTE DE (SENALAR LA
CANTIDAD). (NOMBRE DE LA AFIANZADORA) PAGARA A LA SECRETARIA DE FOMENTO TURISTICO DEL
PODER EJECUTIVO DEL GOBIERNO DEL ESTADO DE YUCATAN LA CANTIDAD DE (SENALAR EL IMPORTE
TOTAL DE LA FIANZA), EN CASO DE QUE SU FIADA INCUMPLIERE TOTAL O PARCIALMENTE LAS
OBLIGACIONES CONTRAIDAS EN EL MENCIONADO CONTRATO.

NOMBRE DE LA AFIANZADORA expresamente declara:

A) Que la presente fianza se otorga atendiendo a todas las estipulaciones contenidas en el
contrato y sus anexos.

B) Que la fianza se otorga de conformidad con lo dispuesto por el articulo 22 fraccion Il de la Ley
de Adquisiciones, Arrendamientos y Prestacion de Servicios Relacionados con Bienes Muebles del
Estado de Yucatan y demas normatividad aplicable, en los términos del contrato No. , Yy se
hara efectiva cuando (NOMBRE DEL PROVEEDOR)" no cumpla con las obligaciones establecidas
en dicho instrumento, o incurra en alguno o algunos de los supuestos de incumplimiento establecidos
en el citado contrato;

C) En caso de que la presente fianza se haga exigible NOMBRE DE LA AFIANZADORA acepta
expresamente someterse al procedimiento de ejecucién establecido en el articulo 95 de la Ley
Federal De Instituciones de Fianzas, para la efectividad de la presente garantia, con exclusion de
cualquier otro; procedimiento al que también se sujetara para el cobro de intereses que prevé el
articulo 95 Bis del mismo ordenamiento legal, por pago extemporaneo del importe.

D) Esta garantia estara vigente durante la substanciacion de todos los recursos legales o juicios
que se interpongan hasta que se pronuncie resolucion definitiva, de forma tal que su vigencia no
podra acotarse en razén del plazo de la ejecucion del contrato principal o fuente de las obligaciones o
cualquier otra circunstancia. Asi mismo esta fianza permanecera en vigor aun en los casos en que la
Secretaria de Fomento Turistico otorgue prorrogas o esperas al fiado para el cumplimiento de sus
obligaciones, por lo que NOMBRE DE LA AFIANZADORA manifiesta su consentimiento, a través de
la presente fianza.

E) Que la fianza continuara vigente en caso de defectos y/o responsabilidades hasta que se
corrijan los defectos y se satisfagan las responsabilidades;

F) La presente garantia de cumplimiento del contrato podra ser cancelada unicamente mediante
un escrito expedido por SECRETARIA DE FOMENTO TURISTICO DEL PODER EJECUTIVO DEL
GOBIERNO DEL ESTADO DE YUCATAN, cuando el proveedor haya cumplido con todas las
obligaciones que se deriven del contrato que garantiza; ’

LUGAR Y FECHA DE EXPEDICION
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FIRMA AUTORIZADA

LICITACION PUBLICA NUMERO
SFT-LP-01-2012
ANEXO 7

SECRETARIO DE FOMENTO TURISTICO
PRESENTE:

PRESENTACION DE OFERTA ECONOMICA PARA LA CONTRATACION DEL SERVICIO DE

MEDIOS PUBLICITARIOS DE LA SECRETARIA DE FOMENTO TURISTICO DEL GOBIERNO DEL
ESTADO DE YUCATAN.

PARTIDA. CONCERTO 'PORCENTAJE DE
... . . P.RCENTAJE GASTOS ,
DE ADMINISTRACION

UNICA ADQUISICION DEL SERVICIO DE
AGENCIA DE MEDIOS PUBLICITARIOS
PARA LA SECRETARIA DE FOMENTO
TURISTICO DEL GOBIERNO DEL
ESTADO DE YUCATAN

EL COSTO DE LOS SERVICIOS SOLICITADOS INCLUYE EL PORCENTAJE DE
GASTOS DE ADMINISTRACION Y GASTOS DE COMPROBACION DE PUBLICIDAD.

(NOMBRE Y FIRMA DEL REPRESENTANTE LEGAL)
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LICITACION PUBLICA NUMERO

ANEXO 8
SOLICITUD DE ACLARACIONES

NOTA: PAPEL MEMBRETADO DE LA EMPRESA

SOLICITUD DE ACLARACION DE DUDAS A LAS BASES DE LA LICITACION PUBLICA NACIONAL
NUMERO

FECHA:

NOMBRE DEL PROVEEDOR

NOMBRE DEL REPRESENTANTE LEGAL

PREGUNTAS. (PRECISAR EL PUNTO DE BASES O MENCIONAR EL ASPECTO ESPECIFICO)

FIRMA DEL REPRESENTANTE DEL PROVEEDOR

RESPUESTAS DEL AREA CORRESPONDIENTE
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LICITACION PUBLICA NUMERO
NUMERO SFT/LP-001-12

RELATIVA A LA CONTRATACION DEL SERVICIO AGENCIA DE MEDIOS PUBLICITARIOS PARA
LA SECRETARIA DE FOMENTO TURISTICO DEL GOBIERNO DEL ESTADO DE YUCATAN.

ANEXO 9

CEDULA DE ENTREGA DE DOCUMENTACION.
FORMATO OPCIONAL.

No.

~ DOCUMENTO REF Si NO

DOCUMENTO 1.- Manifiesto de Identidad (anexo 2) Yy
Original y copia de la identificacién oficial vigente del
representante legal, que Incluya firma y fotografia. 3.2.2.1.

DOCUMENTO 2.- Copia del acta constitutiva de la empresa y
modificaciones en su caso, con el Registro Publico de la
Propiedad y de Comercio, para personas morales, o acta de |3.2.2.2
nacimiento si se trata de personas fisicas

DOCUMENTO 3.- Copia del poder notarial del representante en
el que se le otorguen facultades de administracion y bastantes
para comprometerse y contratar en nombre y representacién de | 3.2.2.3
la empresa.

DOCUMENTO 4.- Original y copia de la identificacion oficial
vigente del representante legal, que Incluya firma y fotografia.

En el caso de que el representante legal de algun licitante, no
asistiere a alguno de los actos de la presente licitacion, quien
los represente en tales actos deberan presentar carta poder
simple, ante dos testigos, otorgada por el representante legal de
la sociedad o por la persona fisica segun sea el caso, y su 3224
identificacion oficial con fotografia. T
Esta carta poder deberd especificar que se autoriza a la
persona correspondiente para representar a la parte interesada
en esta licitacion y para actuar en los actos de apertura de
ofertas y en el fallo, asi como para la firma de las actas
correspondientes. (Anexo 3)

DOCUMENTO 5.- Copia del recibo expedido por la Secretaria
de Hacienda por concepto de adquisicién de bases para esta|3.2.2.5
licitacion

DOCUMENTO 6.-El licitante debera presentar carta manifiesto de
no encontrarse en los supuestos que establece el articulo 27 de

la Ley. (Anexo 4) 3.2.2.6

DOCUMENTO 7.- Carta de manifestacion de no haber sido|3.2.2.7
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sancionado por la Contraloria General del Estado por
incumplimiento de algutn contrato, en Dependencia o Entidad
alguna del sector publico. (Anexo 5)

DOCUMENTO 8.- Constancia de domicilio.(Luz, agua o teléfono)

8 3.22.8

9 DOCUMENTO 9.- Cédula de entrega de documentos.(Anexo 9) N/A
(opcional)
DOCUMENTO 10 Copia de su constancia de inscripcion al

10 Padrén de proveedores del Gobierno del Estado 3.22.9
DOCUMENTO 11.- Copia de la Cédula de ldentificacion fiscal

11 (S.H.C.P.) de la persona fisica o moral (original para el cotejo). {3.2.2.10
DOCUMENTO 12.- Copia del ultimo pago anual del Impuesto

12 Sobre la Renta 3.2.2.11
DOCUMENTO 13.- Documentacion de la propuesta técnica relativa a la

13 ponderacion sefialada en el anexo 1. 3.2.2.12

14 DOCUMENTO 14.- Propuesta econémica (Anexo 7) 3.2.2.13
DOCUMENTO 17.- Fianza de seriedad de la Oferta con valor del 5%

15 del total de su propuesta econémica, (Anexo 8) 3.2.2.14

ANEXO NUMERO 10
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MODELO FORMATO DE FIANZA DE ANTICIPO

NOMBRE DE LA AFIANZADORA), EN EJERCICIO DE LA AUTORIZACION QUE LE OTORGO XXXXXXXXXXXXXXXXX, POR
CONDUCTO DE XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, EN LOS TERMINOS DE LOS ARTICULOS 5° Y 6° DE LA LEY
FEDERAL DE INSTITUCIONES DE FIANZAS, SE CONSTITUYE FIADORA POR LA SUMA DE: XXXXXXXX SIN IVA
(IMPORTE EN LETRA).

ANTE: A FAVOR DE XXXXXXXXXXXXXXXXXX, PARA GARANTIZAR POR (nombre del prestador de servicios). CON
DOMICILIO EN (domicilio de la _empresa), LA CORRECTA APLICACION, AMORTIZACION Y DEVOLUCION DE LA
PARTE NO AMORTIZADA DEL ANTICIPO CORRESPONDIENTE AL 40% (CUARENTA POR CIENTO) DEL MONTO
TOTAL DERIVADO DEL CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS NUMERO XXXXXXXXXXXXX DE FECHA
XXXXXXXXXX, QUE SE FINCO A DICHA EMPRESA CON MOTIVO DE LA LICITACION PUBLICA NACIONAL
XXXXXXXXXXXXXX POR UN MONTO TOTAL DE $§ XXXXXXXXXXXXXX SIN IVA ( IMPORTE EN LETRA), RELATIVO
AL SERVICIO DE XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX XXX XXXXXXXXXXXXXXXXXXX; LA PRESENTE
FIANZA, TENDRA UNA VIGENCIA DE UN ANO, TRES MESES, CONTADOS A PARTIR DEL XXXXXXXXXXXXX, FECHA
EN QUE LE FUE ENTREGADO EL ANTICIPO AL PRESTADOR DEL SERVICIO, LA GARANTIA SUBSISTIRA HASTA LA
TOTAL AMORTIZACION DE LOS ANTICIPOS CORRESPONDIENTES Y EN SU CASO DE CONTROVERSIA DURANTE
LA SUSTANCIACION DE TODOS LOS RECURSOS O JUICIOS LEGALES QUE SE INTERPONGAN HASTA QUE SE
PRONUNCIE RESOLUCION DEFINITIVA POR AUTORIDAD COMPETENTE DE LA AFIANZADORA (nombre de la
afianzadora); DE FORMA TAL QUE SU VIGENCIA NO PODRA ACORTARSE EN RAZON DEL PAGO DE EJECUCION
DEL CONTRATO O CUALQUIER OTRA CIRCUNSTANCIA, ASI MISMO ESTA FIANZA PERMANECERA EN VIGOR AUN
EN LOS CASOS EN QUE LA DEPENDENCIA OTORGUE PRORROGAS O ESPERAS AL PRESTADOR DEL SERVICIO,
PARA EL CUMPLIMIENTO DE SUS OBLIGACIONES. AFIANZADORA (especificar la institucion afianzadora
EXPRESAMENTE CONCIENTE A) QUE LA PRESENTE FIANZA SE OTORGA DE CONFORMIDAD CON LO
ESTIPULADO EN EL CONTRATO ARRIBA INDICADO; B) QUE DE LA PRESENTE FIANZA SE PODRA PRESENTAR
RECLAMACION DENTRO DEL PERIODO ESTABLECIDO EN EL CONTRATO, E INCLUSO DENTRO DEL PLAZO DE
DIEZ MESES, CONTADOS A PARTIR DEL DIA SIGUIENTE EN QUE CONCLUYA LA VIGENCIA DEL MISMO; C) QUE
PAGARA LA CANTIDAD GARANTIZADA O LA PARTE PROPORCIONAL DE LA MISMA, ASI COMO LA INDEMNIZACION
POR MORA Y LOS INTERESES QUE SE LLEGUEN A GENERAR CUANDO, EL FIADO, NO ACREDITE LA DEBIDA
INVERSION O NO DEVUELVA TOTAL O PARCIALMENTE EL ANTICIPO QUE LE FUE OTORGADO DENTRO DEL
PLAZO QUE POR ESCRITO LE OTORGUE LA XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX PARA TAL EFECTO; D) QUE
LA FIANZA SOLO PODRA SER CANCELADA A SOLICITUD EXPRESA Y PREVIA AUTORIZACION POR ESCRITO DE
LA XXXXXXXXXXXX XXX XXX XXXXXXXXX; E) QUE DA SU CONSENTIMIENTO A LA XXXXXXXXXXKXXXXXXXKXXKXK
EN LO REFERENTE AL ARTICULO 119 DE LA LEY FEDERAL DE INSTITUCIONES DE FIANZAS PARA EL
CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES QUE SE AFIANZAN; F) QUE SI ES PRORROGADO EL PLAZO
ESTABLECIDO PARA EL CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO, O EXISTA ESPERA, LA VIGENCIA DE ESTA FIANZA
QUEDARA AUTOMATICAMENTE PRORROGADA EN CONCORDANCIA CON DICHA PRORROGA O ESPERA; LA
INSTITUCION DE FIANZAS ACEPTA EXPRESAMENTE SOMETERSE AL PROCEDIMIENTO DE EJECUCION
ESTABLECIDO EN EL ARTICULO 95 DE LA LEY FEDERAL DE INSTITUCIONES DE FIANZAS, PARA LA EFECIVIDAD
DE LA PRESENTE GARANTIA, PROCEDIMIENTO AL QUE TAMBIEN SE SUJETARA PARA EL CASO DEL COBRO DE
INTERESES QUE PREVE EL ARTICULO 95 BIS DEL MISMO ORDENAMIENTO LEGAL, POR PAGO EXTEMPORANEO
DEL IMPORTE DE LA POLIZA DE FIANZA REQUERIDA-QUE PARA LIBERAR LA FIANZA, SERA REQUISITO
INDISPENSABLE LA MANIFESTACION EXPRESA Y POR ESCRITO DE LA DEPENDENCIA, LA CUAL SE LEBERARA
UNA VEZ QUE HAYA SIDO CONSTITUIDA Y ENTREGADA A LA DEPENDENCIA LA GARANTIA A LA QUE ALUDE LA
LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO.FIN DE TEXTO.

‘ECHA DE EXPEDICION.
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