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|. Presentacion

El presentereporte tiene como objetivo presentarlos resultadosde la estimacion de la

derramaecondmicageneradagn promedio,por los visitantesnacionales internacionales
con pernocta que arribaron al Estadode Yucatandurante el primer tiimestre de 2017

(periodo enero ¢ marzo)

El conceptode la derrama economicamotivada por la actividad turistica comprendela
cuantificaciondel valor monetario total promedio (en pesoscorrientes) de los gastosque
como minimo son realizadospor los visitantes con pernocta a los principalescentros
turisticosdel Estadodurante el periodode analisis

Sedebesefialarque la estimacionmostradase establecea partir del nGmero de visitantes
y las nochesque en promedio efectianlos mismos,que se miden a través del Programa
de Monitoreo Hotelero DataTiut// enlos centrosturisticosde Chichéntz4,lzama) Mérida,
Uxmaly Valladolid

Laestimacionno incluye las estadiasde excursionistagvisitantesde menosde 24 horas,
sinpernocta),ni tampococontemplaa los visitantesque pernoctanen casasde amigosy/o
familiares

*/ Apartir de enerode 2017seincorporael centroturisticode Izamal U ‘é’ A .-i: a 'ﬂ X
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\! Il. Metodologia

A La estimaciénde la derrama econémicade la actividad turistica en Yucatanse realiza
medianteel calculodel gastopromediodiario del visitante con pernocta,que seintegraa
travésde la recopilacionperiodicade los preciosde una canastabasicade consumg en la
gue seincluyenlas principaleserogacionesjue se esperaefectie un visitante durante su
estadiaen el destina

A Mediante esta metodologia, se obtienen mensualmentelos precios promedio de los
siguientesrubros de consumo transportacion terrestre dentro del destino, hospedaje(en
categoriage 3 a 5 estrellas) alimentacion, tours y otres gastos(entre los que seincluyen
entradasa museoscomprade artesaniasguiade turistas,etc.).

A Los proveedores de servicios turisticos encuestadosson seleccionadesde manera
aleatoria cada mes, a partir del Directorio de Servicios Turisticos InvenTur, siendo
renovadoes,de ser posible,cadatrimestre paraaseguramunamayorcobertura

A Elmétodo de recoleccionde preciosesdirecto, a travésde fuentespublicascomo paginas
web, listadosde preciosy/o consultagelefonicas siguiendda técnicade mystery shopper
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“ Il. Metodologia

A El analisisde precios se efectué en 32 empresasde serviciosturisticos en el Estado,
considerada®n cadasegmentode gasta Lasmismasfueron seleccionadasle manerano
aleatoria,a partir de larepresentatividadjue tienen dentro del segmento

Transportacion terrestre en el destino 4 Ocho rutas frecuentes.
Hospedaje 12 De3 a5 estrellas (*).
Alimentacion 4 Tres comidasliarias.

Tours 6 Seis tours frecuentes.

Otros gastos 6 Seigubros de gasto frecuentes.

I

Nota: Lapreferenciade rutas de transportacion toursy tipo de gastosse encuentranbasadosen los Estudiosde Perfily
Gradode Satisfacciérdel Visitantede SECTURederal(2010 parael destinoMérida, asicomo de informaciénempirica
recolectadgporla SEFOTUR

(*) Lacategoriab estrellasincluye,ademas)os establecimientosle tipo ClaseEspeciay GranTurismo
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