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I. Presentación

El presentereporte tiene como objetivo presentarlos resultadosde la estimaciónde la
derramaeconómicagenerada,en promedio,por losvisitantesnacionalese internacionales
con pernocta que arribaron al Estadode Yucatándurante el primer trimestre de 2017
(periodo eneroςmarzo).

El conceptode la derrama económicamotivada por la actividad turística comprendela
cuantificacióndel valor monetario total promedio (en pesoscorrientes), de losgastosque
como mínimo son realizadospor los visitantes con pernocta a los principalescentros
turísticosdel Estadoduranteel periodode análisis.

Sedebeseñalarque la estimaciónmostradaseestablecea partir del número de visitantes
y lasnochesque en promedioefectúanlos mismos,que se miden a través del Programa
de Monitoreo HoteleroDataTur*/ en loscentrosturísticosde ChichénItzá,Izamal, Mérida,
Uxmaly Valladolid.

Laestimaciónno incluyelas estadíasde excursionistas(visitantesde menosde 24 horas,
sinpernocta),ni tampococontemplaa losvisitantesquepernoctanen casasde amigosy/o
familiares.

*/ Apartir de enerode 2017seincorporael centroturísticode Izamal.



II. Metodología

ÅLa estimaciónde la derrama económicade la actividad turística en Yucatánse realiza
medianteel cálculodel gastopromediodiario del visitantecon pernocta,que se integraa
travésde la recopilaciónperiódicade los preciosde unacanastabásicade consumo, en la
que se incluyenlas principaleserogacionesque se esperaefectúeun visitantedurante su
estadíaenel destino.

ÅMediante esta metodología, se obtienen mensualmentelos precios promedio de los
siguientesrubrosde consumo: transportaciónterrestre dentro del destino,hospedaje(en
categoríasde 3 a 5 estrellas),alimentación,tours y otros gastos(entre los que seincluyen
entradasa museos,comprade artesanías,guíade turistas,etc.).

ÅLos proveedores de servicios turísticos encuestadosson seleccionadosde manera
aleatoria cada mes, a partir del Directorio de ServiciosTurísticos InvenTur, siendo
renovados,de serposible,cadatrimestre paraasegurarunamayorcobertura.

ÅElmétodo de recolecciónde preciosesdirecto, a travésde fuentespúblicascomopáginas
web, listadosde preciosy/o consultastelefónicas,siguiendola técnicade mysteryshopper.



II. Metodología

ÅEl análisisde precios se efectuó en 32 empresasde serviciosturísticos en el Estado,
consideradasen cadasegmentode gasto. Lasmismasfueron seleccionadasde manerano
aleatoria,a partir de la representatividadquetienendentro del segmento.

Segmentode Gasto
Empresas 

Encuestadas
Característica

Transportación terrestre en el destino 4 Ocho rutas frecuentes.

Hospedaje 12 De3 a 5 estrellas (*).

Alimentación 4 Tres comidasdiarias.

Tours 6 Seis tours frecuentes.

Otros gastos 6 Seisrubros de gasto frecuentes.

TOTAL DE EMPRESAS ENCUESTADAS 32

Nota: Lapreferenciade rutasde transportación,tours y tipo de gastosseencuentranbasadosen losEstudiosde Perfily
Gradode Satisfaccióndel Visitantede SECTURFederal(2010) parael destinoMérida,asícomode informaciónempírica
recolectadapor la SEFOTUR.
(*) Lacategoría5 estrellasincluye,además,losestablecimientosde tipo ClaseEspecialy GranTurismo.


